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HONMA 高尔夫有限公司 

（香港联交所股份代号：6858） 

HONMA 高尔夫公布 2023/24 财政年度中期业绩 

保持稳定净利润增长和强劲现金流 

 

（2023 年 11 月 24 日 – 香港） 享誉世界的顶级高尔夫品牌，HONMA 高尔夫有限公

司（“HONMA”或“公司”，连同附属公司，总称“集团”，股份编号：6858.HK），

欣然宣布其截至 2023 年 9 月 30 日止六个月（“回顾期”）的未经审核综合中期业绩。 

 

财务亮点 

• 由于市场竞争加剧以及经济增长放缓导致消费者消费意愿变化，集团总收入为

13,194.8 百万日圆（相当于约 93.9 百万美元），较 2022/23 财年上半年同比下

降 11.6%。 

• 净利润较 2022/23 财年上半年同比增长 7.8%至 3,329.5 百万日圆（相当于 23.7

百万美元）；净利率同比增加 4.6 个百分点至 25.2%。 

• 经营现金流净额十分充裕为 3,251.3 百万日圆（相当于 23.1 百万美元）。 

• 董事会建议派发中期股息每股 1.5 日圆，占集团截至 2023 年 9 月 30 日止六个

月可分派溢利约 27.3%。 

 

主要成就 

截至 2023 年 9 月 30 日止六个月，面对颇具挑战性的市场环境，公司继续坚定执行其

增长战略，同时透过优化分销渠道和零售运营以保持财务稳健和现金流充裕。 

 

因此，在回顾期内，公司不仅推动了服饰业务和自营渠道的销售增长，还实现了强劲的

净利润增长和净利率提升，印证了公司在波动的大环境下仍能展现出优秀的管理能力和

业务的韧性。 

 

日本市场稳步增长，中国和韩国市场有所调整 

从地域上看，集团主要市场与去年同期相比录得不同的销售情况。来自日本及香港的销

售收入分别同比增长 5.6 %及 11.2%，主要得益于消费者需求的强劲反弹,成功的营销

策略推动 HONMA 品牌及产品知名度提升，以及多款新产品的成功发售。另一方面，中

国内地地区因整体经济及零售市场大幅放缓，销售收入同比下跌 13.0%。韩国销售收入

亦同比下滑 7.0%，主要原因是在 2024 年第一季度推出新产品前，集团决定对分销网

络进行优化调整。 
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服饰收益持续增长，高尔夫球杆收益受中国市场影响 

产品方面，集团继续积极推动服饰业务增长，并将集团在中国的服饰业务渠道重心转为

自营店。回顾期内，集团全球服饰业务收益同比增加 2.1%，其中，中国服饰业务收益

同比增长达 21.4%，抵御了中国消费者信心疲弱的负面影响。 

 

然而，回顾期内，高尔夫球杆的收益同比下降 12.5%，主要因中国高尔夫球杆销售额同

比下降 26.3%；日本高尔夫球杆表现突出，收益同比显著增加 20.1%。另外，由于越来

越多的年轻球手青睐个性化的球杆设计，来自特别限定款球杆的收益同比增长 34.5%。 

 

高尔夫球的销售额保持稳定，回顾期内，尽管因为应对过去几年日元贬值而上调了零售

价格，高尔夫球收益仅同比微跌 2.2%。 

 

通过升级自营店扩大零售业务，同时在北美及欧洲继续进行渠道调整 

渠道来看，集团继续保有全渠道布局的销售及经销网络，使其能够在目标市场接触广泛

的客户群。 

 

回顾期内，自营店的业绩继续保持强劲，同比稳定增长 13.2%，主要得益于日本及中国

分别录得 30.7%及 23.6%的强劲增长。不过，来自第三方零售商及批发商的收益同比下

跌 22.5%，主要由于中国服饰业务向自营店的渠道转移以及宏观环境颇具挑战。 

 

北美及欧洲继续享有最大的高尔夫球手人口，惟市场状况均有所不同。截至 2023 年 9

月 30 日止六个月，集团继续重整其于北美及欧洲的经销策略，削减经销商客户数量，

将重点聚焦在最优质且最能传达 HONMA 品牌的客户，以触达当地的超高端和超性能

消费群体。同时，集团继续优化其于该两个市场的组织架构及成本，以在经济不确定性

的情况下保证稳健的近期至中期增长。 

 

于有关策略调整后，集团于截至 2023 年 9 月 30 日止六个月于北美开设 6 个销售点及

关闭 116 个销售点，因此于二零二三年九月三十日将其于北美的销售点总数减少至 235

个。回顾期内，集团在欧洲重新开设 45 个新销售点，达总数 80 个销售点。 

 

致力超高端和超性能细分市场：专注于最能代表日本工艺和世界标准创新技术的球杆

产品 

回顾期内，集团进一步加强并专注于超高端和超性能细分市场的产品供应，以提高市场

渗透率。集团调整产品策略后，在 TOUR WORLD 球杆家族下增设了针对双差点球手

的挥杆提升球杆系列，对其标志性的 BERES 球杆家族则升级采用了兼具现代感和艺术

性的杆面设计和工艺，以迎合当今高尔夫球手的需求。 

 

HONMA 持续致力应用崭新科技及精湛日本工艺，以设计、开发及制造外观精美且性能

卓越的全系列高尔夫球杆。在最近的 BERES AIZU 及 TW757 球杆上 HONMA 应用了
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多项创新的专利技术进行设计开发，分别针对富裕球手和热忱型球手的不同需求。公司

计划在 2024 年推出下一代 BERES 以及 TOUR WORLD 家族下的多款新品。 

 

重塑 HONMA 品牌，打造 360 度品牌体验 

HONMA 通过多措幷举以提升全球品牌知名度及与目标消费者的沟通。为了吸引互联网

时代的年轻消费群体，HONMA 致力于将品牌重塑为充满活力、与时共进及国际化的高

尔夫品牌。HONMA 重新改版全球网站，幷重整社交媒体平台，在所有电子平台上作出

定期及频繁的多媒体内容更新，持续提高其品牌和产品在年轻高尔夫球手中的知名度及

吸引力。HONMA 通过主动刊发和转载的各类线上内容快速提升了访问流量，在消费转

换率、跳出率及页面停留时间等其他线上指标也呈现出不俗增长。 

 

HONMA 聘用领先的设计及营销公司来翻新其零售空间，以在主要市场提供高端的品牌

体验及量身订制消费者旅程。截至 2023 年 9 月 30 日止六个月，HONMA 利用先进技

术统一采用新的零售视觉形象、设计理念及消费者体验元素，在中国及亚洲其他地区分

别开设 11 间及 1 间新店铺。HONMA 亦使用相同的设计理念在美国、日本及中国升级

多间店中店，以在所有主要市场最终呈现相同的零售空间及消费者体验。 

 

业务展望 

展望未来，集团将继续执行其长远增长策略，凭借 HONMA 的品牌历史、其不断扩展的

经销网络及创新技术加上传统日本工艺，打造引领全球高尔夫生活方式的企业。 

 

集团还将通过多项品牌及营销策略，优化 HONMA 品牌价值并转化为客户忠诚度；巩

固超高端细分市场领导地位，同时扎实打入快速增长的超性能细分市场，进一步提升集

团在亚洲本土市场的市场份额；根据更新产品及经销策略，在北美及欧洲实现可持续增

长；发展非球杆产品线为消费者提供全面的高尔夫生活体验；以及继持续产品创新和发

展以迎合最新市场趋势。 

 

HONMA 董事会主席、总裁兼执行董事刘建国先生表示： “尽管下半财年仍有多种挑

战，但我们有信心应对这些不确定因素带来的不利影响，抓住增长机遇的同时保证现金

流，优化运营效率，为我们的品牌、产品、分销渠道、员工和供应链的中长期发展奠定

坚实的基础。我们将竭力促进可持续业务发展，并致力为全体股东创造长期价值。” 

 

-完- 
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关于 HONMA 高尔夫 

HONMA 高尔夫成立于一九五九年，是高尔夫行业内最负盛名的标志性品牌之一，是精湛工艺、 

追求卓越性能及产品质量无与伦比的代名词，揉合先进创新科技及日本传统工艺，为全球高尔

夫球手提供高端、高技术及性能卓越的高尔夫球杆、高尔夫球、服饰及配件。HONMA 高尔夫

的产品于全球约 50 个国家出售，主要在亚洲，亦遍及北美洲、欧洲及其他地区。公司于二零

一六年十月六日在香港联交所主板上市（股份编号：6858.HK）。作为唯一的垂直整合型高尔

夫公司，HONMA 拥有自主设计、开发及制造能力，于亚洲具有扎实的零售布局，并提供多种

高尔夫球杆及高尔夫相关产品，使 HONMA 高尔夫在亚洲及其他地区享有持续发展的优势。目

前以美国和日本为代表的高尔夫成熟市场得到更多球手重新投身该项运动，而如韩国和中国等

新兴及渗透率不足的高尔夫市场的民众参与度亦持续上升，HONMA 高尔夫将在正面的行业前

景下获益。 

 

如有垂询，请联络哲基杰讯： 

裴琳   +852 3103 0118 

王融融   +852 3103 0125 

honmagolf@citigatedewerogerson.com  
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